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北大红楼是一座具有光荣革命传统的近
代建筑，是李大钊、陈独秀等党的创始人开
展革命活动的重要场所。这里是新文化运动
的中心和五四运动的策源地，是我国最早传
播马克思主义思想的主阵地，也是中国共产
党在北京早期革命活动的历史见证地。

2021年，依托北大红楼旧址，中国共产
党早期北京革命活动纪念馆 （以下简称“纪
念馆”） 正式成立。目前纪念馆设有北大红
楼馆区和蒙藏学校旧址馆区，形成一馆两址
的规模，分别设有“光辉伟业 红色序章
——北大红楼与中国共产党早期北京革命活
动主题展”“中华一脉 同心筑梦——中国共
产党民族工作光辉历程和伟大成就主题
展”。2023 年，北京市委宣传部、市委教育
工委联合发起“京”彩文化·青春绽放行动
计划。作为该计划中“红色行”项目的承办
单位之一，纪念馆精心策划了“觉醒年代”
研学行——首都高校力量参与红色文化主题
研学。自 2023年启动以来，研学活动以课题
为锚、足迹为脉、夏日为约、知行合一，形
成“四步合力”，引领首都高校学子回望峥
嵘岁月，赓续红色血脉。

课题为锚，汇聚高校合力

2023 年 6 月，以李大钊先生“守常”为
名的研究院在北大红楼揭牌，成为研学活动
的坚实平台。纪念馆联合北京大学、清华大
学、北京师范大学、中央民族大学等 7 所高
校，围绕“北大红楼与伟大建党精神研究”

“马克思主义与中华优秀传统文化相通性研
究”“马克思主义在中国早期传播相关史料研
究”“《新青年》等期刊研究”等课题，举办
开题会、线上读书研讨会以及实地调研等活
动，带领青年在思维碰撞与理论研讨中接受
并坚定理想信念。

足迹为脉，凝聚片区合力

知为行之始，行为知之成。2024 年，纪念馆作为三
大红色文化主题片区中的建党主题片区牵头单位，联动
对接 31 处与北京早期建党相关的重要旧址，推出“青年
毛泽东的北京革命足迹”“真理传播之路”等红色主题
研学。在红色地图上，以北大红楼为原点，连接第一个
由少数民族党员组建的党支部所在地——蒙藏学校旧
址，李大钊、陈独秀讲学地——北大二院旧址，早期共
产党人开展秘密活动地——陶然亭慈悲庵等，串联起从
北大红楼到中法大学旧址的真理传播之路。研学行活动
吸引了高校千余名师生参与，学子们走进蒙藏学校旧
址，在“中华民族共同体”主题展览中感悟民族工作的
辉煌成就；穿梭于北大红楼、陶然亭慈悲庵、《新青
年》 编辑部旧址等地，在沉浸式体验中重温先驱足迹，
感受历史的厚重与时代的共振……令人欣喜的是，许多
高校学生通过参与研学活动，成为北大红楼“新青年”
志愿讲解员，用青春力量让红色基因焕发新活力。

夏日为约，贯通理论与实践合力

纪念馆连续两年推出“觉醒年代”研学行暑期计

划，鼓励带动学子们探寻红色记忆。2025年
暑期计划主要聚焦李大钊先生的“言”与

“行”：聆听大钊先生的孙女李乐群女士讲述
“革命家风”、党史专家侯且岸教授讲授“马
克思主义在中国的早期传播”等，8 场深情
又深刻的党史学习教育，让“铁肩担道义”
的精神更加可感可知、有温度；同时精心设
计“追寻大钊先生北京足迹”City Walk 研
学，除大学生外，百余名中小学生也报名参
与活动，追随先辈足迹。从北大红楼到北京
李大钊故居，通过精心设计的研学手册与实
景课程，让红色基因根植于大中小学生的心
中，完成一堂“行走的大思政课”。北京大
学的唐溢同学感慨道：“红楼巍巍，精神永
续，它矗立的不仅是历史的丰碑，更是照亮
我们这一代人前行的永恒灯塔，时刻提醒着
我们肩负起属于这个时代的文化使命。”北
京市第一六六中学的李芃熹同学说：“看到
李大钊同志就义前不惧死亡的精神，看到

《狱中自述》 原稿上斑驳的血迹，一股红色
热血直冲胸腔，革命先烈不怕牺牲，一生为
国，他们是我们的榜样，给了我们无穷的力
量。”每次的研学活动如一场场跨越时空的
对话，既是对先烈的缅怀，也是对红色基因
生动而坚定的弘扬和传承。

知行合一，构建成果合力

红色研学步履不停，研学成果同样喜人。
围绕研学行活动，纪念馆将学术研究

与社会教育深度融合，不断丰富延伸活动
内容，先后举办“觉醒年代”研学行——
首届北大红楼学术活动周、“觉醒年代”
研学行暨 2024 年北大红楼学术活动季，邀
请党史专家、文博学者开展专题讲座和学
术交流，青年学子可以与权威专家深度沟
通学习，加深对课题的理解，在与历史的

对话中深化认知，让学术之光照亮红色传承之路。此
外，还举办了“南北共携手 薪火同传承——青年毛泽
东革命足迹京湘对话活动”，形成了一次跨越时空的青
春接力。

经过两年多的深耕，活动收获丰硕研学成果，出版了
《新青年觉醒年代研学行专号》《在北大红楼听讲座（第一
辑、第二辑）》《新青年红色地图》《首届北大红楼与伟大
建党精神研讨会论文集》《北大红楼日志》等书籍，在纪
念馆研究人员、党史专家及研学团队高校青年教师的带领
下，研学行活动的团队师生共完成40余篇学术论文，其中
21篇发表于《人民周刊》。

2025年 9月，央视《新闻联播》文化中国行·校馆弦
歌活动对“觉醒年代”研学行活动进行了报道，引起社会
广泛关注。12月，“觉醒年代”研学行——首都高校力量
参与红色文化主题研学项目入选第二届文化遗产研学十佳
案例和十佳线路宣传展示活动“十佳研学线路”。

“觉醒年代”研学行，是一场青年与历史的双向奔
赴。未来，纪念馆将继续深化创新，凝聚更多力量，让
高校青年在感悟先辈求索与奋斗的精神谱系中，锚定信
仰坐标，自觉投身于传承先辈遗志、担当历史使命的时
代洪流，重温觉醒年代，让这场青春的红色之旅在新时
代薪火相传、生生不息。

（作者单位：中国共产党早期北京革命活动纪念馆）

在国家大力推动文旅融合发展与文化强国建设的时代
背景下，博物馆文创已成为连接文化资源与旅游消费的关
键纽带。近年来，邯郸市博物馆投身文创开发，在活化馆
藏、服务文旅融合方面积极探索实践，在文创领域实现从
无到有、从单一到多元的发展。

文创赋能文旅的初步探索与成效

在产品开发上，邯郸市博物馆文创团队梳理馆藏资
源，聚焦邯郸特色文化符号，打破以往以书签、冰箱贴为
主的单一品类局限，将文创产品延伸至文化家居、服饰配
饰、教育娱乐等多个领域。一方面，依托馆藏文物资源开
发出多款冰箱贴、化妆镜、家居摆件等；另一方面，紧扣
邯郸文化特色，推出成语主题笔记本、胶带、拼图、扑克
牌等，同时还将响堂山石窟的忍冬纹、飞天图案融入丝
巾、化妆镜等生活用品，实现“历史文物+地域文化”双
驱动的文创开发路径。

2023年 5月，邯郸市博物馆与优质第三方文创企业合
作，打造“邯博文创”品牌及文创商店。经过两年深耕，
300余款自主设计文创陆续亮相。这些文创不再是冰冷的
文物复制品，而是兼具文化底蕴、创新巧思与实用价值的
消费佳品，让游客“把文物带回家”的愿望成为现实。
2024年8月，“邯博文创”火爆出圈，一度成为博物馆文创
热点。

在渠道拓展上，邯郸市博物馆积极突破馆内展示局
限，推动文创走进成语文创旗舰店、部分酒店乃至公交车
等场景，既展现了文创产品特色，又扩大了邯郸历史文化
的传播半径。

文旅融合语境下文创发展所遇困境

在文旅融合的发展进程中，
邯郸市博物馆文创虽获得一定
成效，但也面临一些难题亟待
解决。

一是产品差异化不足，文
化内涵挖掘不够。邯郸拥有赵
文化、曹魏文化、北朝文化
等绵延千年的独特文脉，这
本是文创产品的核心竞争
力，但目前不少文创仍扎堆
于个别文物本身的特点，对
文物背后的历史故事与文化内涵缺乏深度解读和创
意转化。以馆内著名的战国青铜马文物为例，其承
载的赵国手工业水平与政治文化风貌尚未被充分挖
掘，现有相关文创仅停留在复刻与图案印制产品的
初级阶段，未能通过场景化、互动式设计传递文物
的时代价值。反观陕西历史博物馆“唐妞”系列，以
唐代仕女俑为原型打造卡通形象，并延伸出动画、
绘本、沉浸式剧本杀等多元产品，实现与消费者的
深度情感联结。邯郸市博物馆文创在文化提炼与创
意表达上，与这类成功案例差距明显，还难以形成独特品
牌记忆点。

二是产品链条不完善，文旅协同性不足。上游环节，
博物馆缺乏专业文创研发团队，产品研发缺乏系统性规
划，难以持续稳定输出创意；同时与本地手工艺企业、生
产厂家合作较少，生产多外包至外地，既增加了成本与物
流周期，又错失了将磁州窑工艺、黑陶工艺、草编工艺等
本土技艺融入文创的机会。下游环节，销售渠道较为单
一，仍以馆内实体店为主，未能与广府古城、邯郸道等热
门景区及特色街区有效对接，无法借助旅游场景的高客流
量实现产品推广与销售。

三是营销模式传统，数字化传播力度欠缺。当下年轻
群体已成为文旅消费主力军，他们更青睐通过短视频、直
播等数字化渠道获取产品信息，但邯郸市博物馆文创仍以
传统营销模式为主，数字化传播短板明显，难以触达核心
消费群体，导致产品市场覆盖面较窄，影响力受限。

文创赋能文旅融合的优化升级路径

基于邯郸市博物馆文创实践中所遇到的现实困境，可
从深度挖掘文化内涵、完善产品链和数字化营销三方面发

力，进一步探索优化文创发展，更好赋能邯郸文旅融合
事业。

深挖地域特色，构建差异化文创体系。邯郸市博物馆
应立足本土历史文化根基，以“文化解码和创意转化”为
核心打造特色文创。一方面，组建涵盖历史学者、文物专
家、设计师、市场分析师的专业研发团队，系统梳理馆藏
文物，深挖其背后的文化内核。比如围绕馆藏重要文物

“汉代金银涂乘舆大爵酒樽”，提炼汉代的酒礼和祥瑞文
化，以及当时的工艺美学等元素，开发兼具实用性与文化
性的系列文创产品；围绕邯郸成语“胡服骑射”，提炼其
中蕴含的“变革和进取”精神，开发沉浸式剧本杀、互动
益智玩具、“胡服”元素服饰等系列文创，将抽象文化转
化为可体验的具象产品。另一方面，推动产品品类多元
化，针对不同需求开发产品：面向日常需求推出邯郸历史
地图笔记本、文物纹样钢笔等办公用品；面向纪念需求打
造刻字文物微缩模型、景点文创礼盒等定制产品；面向文
化体验需求，联合本地老粗布印染、编织等非遗项目，开
发非遗文创摆件及手作体验课程，满足游客多样的文化
需求。

完善产品链条，打造“文旅商”协同格局。全链条布
局文创事业，构建多方协同发展模式。上游加强与优质文
创企业、本地手工艺企业合作，建立“博物馆和企业”联
合研发生产机制，既降低生产成本，又传承本土技艺；同

时搭建产学研基地，吸引专业人才注入创
意活力。下游拓展“博物馆门店+旅游

场景+线上平台”全域销售渠道，在
广府古城、邯郸道等景区和商圈设
文创专柜，在本地酒店放置展示
架；同步在淘宝、京东开设官方
店铺，在抖音、小红书开通直播
账号，邀请本地文旅达人带货，
实现线上线下联动销售。此外，与

旅行社、酒店合作推出融合产品，
设计“文化探秘之旅”线路，将
博物馆参观与文创手作体验结
合，形成文旅商一体化消费闭环。

创新数字营销，提升文创传播影响力。构建多元化数
字化营销体系，强化文创传播力。优化官方网站文创展示
页面，增设 3D 展示功能，方便大众线上查看产品细节；
组建专业新媒体团队，在社交平台发布“文物变文创”短
视频、“文创开箱”直播、“邯郸文化小课堂”图文等内
容，以趣味内容吸引用户关注。同时也可借鉴“数字故
宫”经验，开发“数字文创展厅”，利用VR/AR技术让用
户沉浸式了解文创设计理念与历史背景；开发文创主题互
动小游戏，以优惠券、积分激励用户参与，增强用户黏
性。此外，还可搭建用户互动反馈平台，通过公众号、社
群征集文创设计方案、调研消费需求，根据反馈优化产品
与营销策略，实现精准化运营。

博物馆文创是激活文旅融合的重要引擎。打造出兼具
文化内涵与市场竞争力的文创体系，既能提升邯郸市博物
馆自身的文化传播力，又可为邯郸建设文化强市、打造特
色文旅目的地提供有力支撑。未来，随着文创产品与服务
模式的持续创新，必将为邯郸文旅事业高质量发展注入全
新动能。

［本文系邯郸市2025年度哲学社会科学规划课题“博
物馆文创赋能文旅融合研究”（项目编号：XW2025149）
的研究成果 作者单位：邯郸市博物馆］

以文创为桥 促文旅相融
——邯郸市博物馆文创赋能文旅融合的实践探索
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