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在刚刚过去的春节假期，中国文物报社携手抖音集团，
联合全国70家博物馆共同推出“文创年货节·在博物馆扭动
起来”系列文化活动，用短视频与直播等新媒体形式，通过生
动有趣的内容呈现，深度解读文物背后的历史渊源、制作工
艺和文化内涵，活动总曝光量超1.7亿。

这次活动是2022年以来，中国文物报社与抖音集团第四
次举办线上文创推广活动，四次活动总曝光量超 7亿次。活
动不仅推动了博物馆文化资源的数字化传播，更促进了地方
特色文创产品的创新与推广，在满足大众日益增长的文化消
费需求的同时，实现了传统文化与现代传播方式的深度融
合，打造了一场别开生面的文化盛宴，为博物馆文化的“破
圈”传播探索出一条新路径。

文创种草新姿势：多热点联动引爆文化热潮

“甘肃省博物馆在整一种精神状态良好的年货，春联主打
一个抽象，哈哈哈哈，就离谱。”在抖音百万粉丝博主“猫der和
饭饭”的视频里，大家看到了文创种草的新姿势。“大家还记得
甘肃省博物馆里这个绝美的元代莲花形玻璃托盏吗？对，就是
我去时没看见的那个，还有它不在时候的‘替身演员’——一
个只能当摆设的猫窝。”有观众评论：“去了一次，当时它在，居然
还会出差？”并配以动图，视频播放量高达490万，点赞超过18.4
万。

在本次活动的短视频话题#博物馆里买年货中，这条独
具创意的爆款视频成功出圈。主播以诙谐幽默的语言风格，
巧妙融合了文创产品开箱与相声式脱口秀，把文物故事和文
创设计娓娓道来，成功激发了大众对博物馆文创的浓厚兴
趣。视频一经发布便引发热议，单条播放量突破百万，评论区
涌现海量“求同款”的呼声，可谓成功“种草”经典案例之一。

与之前几次活动不同的是，活动期间，为配合博物馆文
创“种草”，共举办了包括#各地博物馆毛绒绒争霸晒#开运
好物卷到了博物馆界面#博物馆里买年货#全国各地文创卷
起来了#第一批玩偶已经回村过年了#迎财神的全套装备等
多次短视频话题活动，把年前到初七之前的时间节点进行了
细致划分，有效拓展了传播的深度和广度。

活动从 2024年 12月 25日开始，开启话题活动的第一天
就有30余家博物馆首次在抖音发内容，打造2个种草榜Top
热点，冲上多个同城热榜Top1，热点总曝光量达1.3亿；同时
还引发了 8个突发热点话题，其中#分享我在北京买到的文
创冲到种草榜Top4。在话题#各地博物馆毛绒绒争霸晒中，
各馆纷纷晒出以毛绒文创为主题的短视频作品，话题播放量
达到3688万，登上抖音种草榜第14名。

博物馆、抖音达人和商家在活动中大秀绝活儿，通过“新
中式美学、古风蹦迪、大开箱、带你云逛展、新年开运、美食全
家福、文创找馆藏原型”等花式“种草”形式让文创内容成功

“出圈”。中国钱币博物馆的2025年乙巳蛇年纪念券、明十三陵
博物馆的孝靖皇后凤冠冰箱贴、甘肃省博物馆的马踏飞燕和
麻辣烫玩偶、苏州博物馆的吴王夫差毛绒剑、山西博物院的鸟
尊毛绒公仔等成为本次活动“最受欢迎的博物馆文创
TOP10”。

文创直播新场景：情绪价值拉满

2025年恰逢春节刚刚申遗成功，在抖音直播间，达人们
将一款款设计精良、蕴含深厚历史文化底蕴的文创产品推荐
给千家万户。他们不仅分享了丰富的文博知识，还为蛇年春
节增添了浓浓的文化年味。

“故宫博物院珍宝馆中典藏的三龙两凤冠，其主人是明
万历年间的孝靖皇后。三龙两凤冠能够成为‘国宝’，除了镶
嵌有红宝石和各类宝石外，还得益于点翠工艺，仅这一点翠
工艺就十分珍贵。九龙九凤冠在国博，三龙二凤冠在故宫，十
二龙九凤、六龙三凤冠在明定陵。我们目前能见到的明朝凤

冠仅有这四顶。”抖音达人“主持人王芳”通过短视频和直播
向网友推荐的明孝靖皇后十二龙九凤冠冰箱贴、明孝端皇后
六龙三凤冠冰箱贴，瞬间被网友抢购一空。此外，九龙壁千里
江山冰箱贴、锦上添花鹊绕花枝随身镜等文创好物，也在其
直播间热销。

1月 11日晚 7点，“新东方直播间”开启“文创年货节”专
题直播。主播桃子生动且全面地讲解文博及文创知识，引发

网友抢购热潮。故宫博物院的雪流沙冰箱贴、秦始皇帝陵博
物院虎符冰箱贴、中国国家博物馆九龙九凤冠八音盒等文创
产品备受青睐。

1月 13日，抖音达人“李晨nic”来到苏州博物馆西馆，通
过镜头与网友一同讨论苏州近万年的历史，从三山岛旧石器
时代，到吴国崛起，历经秦汉隋唐的不断发展，再到明清近代
的文化兴盛。苏州博物馆文创产品越王勾践毛绒短剑在这位
达人的直播间热销。

在本次活动中，抖音达人“与辉同行”一边介绍传统文化
知识，一边推荐文创产品，尤其是春联等节日文创产品，单场
销售额超过267万元。其中，五福临门磁吸对联、福字挂件销
售额近百万元，蛇年磁吸冰箱贴、春节压岁红包袋等一件件
节日文创产品十分热销，这展现出人们对春节年俗的重视以
及对新一年的美好期待。

可以看到，在活动中，博物馆直播开创了全新的文化消
费场景。主播们不再是简单的产品讲解员，而是化身为文化
故事的讲述者，通过沉浸式的场景搭建和互动式的直播体
验，将产品背后的文物故事娓娓道来。直播间里，观众不仅能
欣赏到精美的文创产品，更能感受到传统文化的温度与魅

力。这种情绪价值拉满的直播形式，让文化消费不再冰冷，而
是如开启一场充满温度的心灵对话。

文创推广新路径：打通资源全链路

本次活动中，为助力文创推广，主办方还对线上营销资源
进行了整合利用，探索文创推广新路径。通过商城会场资源全
链路打通，实现搜索和交易闭环，为文创产品的市场拓展提供了
有力支撑。在抖音搜索栏输入“文创好物”，可以直接进入本次“文
创年货节”的线上主会场并进行下单，大大提升购买效率。

在活动期间，求好运手串、馆藏珍宝复刻冰箱贴、中国文
创 Jellycat、新中式国风文创、谐音梗文创、非遗剪纸等深受当
代年轻人喜爱。抖音电商数据显示，2024年12月22日至2025
年 1 月 20 日，该平台文创节庆类产品日均销售额环比增长
435%，文创冰箱贴销售额同比增长586%。

活动期间还有包括九华山文创、武当山文创，以及中国
文字博物馆、辽宁省博物馆、郑州大象陶瓷博物馆等多家博
物馆文创，诞生百万元单品90款，千万元单品2款。明十三陵
博物馆的线下爆款孝端皇后凤冠冰箱贴引入线上，单款成交
超200万，首发6000套迅速售罄。

春节假期，活动抓住用户旅游出行诉求，主打文旅内容
和特色周边，联动抖音行业，通过“预埋达人+用户创作内
容+实时挖掘内容”，承接内容热度，助力商品转化。调动全国
20余家博物馆文创，发酵多个热点内容，累计曝光4000万，#
全国各地文创卷起来了#真的要被武汉人的文创笑死了#故
宫文创开箱#沈阳的文创已经收到了#这不是冰箱贴是我们
的人生拼图等多个话题登上热搜榜，并带动文创产品营销。
同时还联动甘肃省博物馆、重庆中国三峡博物馆和山西博物
院等，在线下店内摆放易拉宝、桌卡等物料，调动线下游客晒
同款文创产品，20多家博物馆参与线上互动。

抖音电商综合业务美护亲子行业负责人官歆然表示，本
次“文创年货节”，极大丰富了平台上文博内容和文创商品。
文创自带内容属性且线下持续火爆，商品供给与内容供给形
成双向驱动，是特别适合在抖音电商平台高速成长起来的特
色赛道。2025年抖音平台会携手众多内容创造者持续在传统
节庆、国际博物馆日、出游旺季进行文创品类营销，对文创行
业给予持续的流量扶持推广，从内容和商品供给上满足消费
者的情感共鸣，让优质内容与电商的融合持续为文创商家带
来更多“好生意”。

随着国潮文创与传统文化商品的消费热情不断攀升，中
国文物报社将与抖音平台持续投入资源推动更多博物馆文
创商品、文创商家入驻，满足用户文化消费需求，助力优质文
创出圈长红。这其中，短视频与直播，发挥了重要的催化作
用。其立体、鲜活、跨越时空的媒介表达形式，可以将博物馆
及其文创产品全面展现给观众，让观众即便隔着屏幕，也能
够沉浸式地感受到博物馆与文创产品独特的历史与审美价
值，为传统文化赋予新的生命力。

辽宁省博物馆作为首次参加“文创
年货节・在博物馆扭动起来”的博物
馆，充分拓展线上推广渠道，在活动期
间开通了“辽博文创”抖音小店，上线50
余款产品，涵盖冰箱贴、书签、手链、挂
件、毛绒玩具等多个品类。通过抖音平
台的广泛传播，辽博成功将传统文化与
现代潮流相结合，不仅提升了博物馆的
知名度和影响力，也让更多人通过文创
产品感受到辽宁丰富的历史文化底蕴。

近几年，辽宁省博物馆激发文化创
新创造活力，在文创试点单位“先行先
试”中赢得主动，成立文创专职部门，整
合优势资源，创新合作模式，加快产品
迭代，完善机制建设，多措并举，积极探
索新发展模式，文创产品连续两年保持
高速增长态势。

坚定文化自信，深入挖掘辽宁文化
资源，发挥馆藏优势和品牌影响力，加
大研发力度，打造文创品牌

抓住“深耕传统文化内涵”和“满足
观众多元需求”两大核心要素，努力
推动辽博文创品牌化建设。以展览及
馆藏为基础，提炼符号化文物元素，
将文化附加与设计美感注入文创产
品。如选取红山文化玉玦形龙（俗称
玉猪龙）、唐周昉《簪花仕女图》、北宋
徽宗瑞鹤图等代表深厚文化底蕴的
馆藏文物，与 50 余家省内外优秀团队
合作，从耳熟能详的文物中寻找新的
亮点，创研观众有认同感的产品。如
以唐仕女所簪时令鲜花为切入点，研
发诸如簪花仕女手链、纸艺灯、盲盒
雪糕、3D 镂空本、流沙冰箱贴、精油
皂等热销产品，进一步提升了簪花仕
女作为辽博标志性 IP 形象的影响力。

增强创新创造活力，实施“文创+”
融合发展战略，培育文化新质生产力

立足辽宁、辐射全省，推动文化与
相关行业的深度融合。与辽宁特色物
产、知名企业、非遗传承人等跨界合作，
深度融合，以辽博 IP赋能辽宁特色物产
迭代升级，打造辽宁文创好礼。积极寻
求与当地优质生产商的合作，研发的簪
花、玉猪龙系列玛瑙、岫玉饰品，以丰富

的文化内涵、独特的创意、精湛的工艺
俘获一众年轻观众。先后与多位手作艺
人、非遗传承人合作，创研了鲜花饰品、
丝绣手绘、剪纸、皮雕、绳结、掐纸、点
翠等系列文创。联名喜茶开设了全国第
一家博物馆店，推出的周边文创成为众
多喜茶和辽博粉丝的特别福利。在跨界
联名方面，辽博与省内外知名品牌，如
和玉缘、德氏、蒲缇、万德福、中国邮政
辽宁省分公司、中国电信辽宁省分公司
等积极合作，打造辽博特色店，拓展文
创服务维度。

拓展创意营销思维，打造文化消费
新场景

2024年先后在展厅一楼、三楼建设
了“辽博雅集（艺术品商店）”，分别以馆
藏《簪花仕女图》和“三燕花树状金步
摇”为主题，通过装置、置景、色彩、灯光
等手段，打造有故事、有主题的场景式
文创空间，营造沉浸式消费新场景。辽
博文创通过“走出去”满足更多观众需
求，发挥宣传载体的积极作用，先后在
桃仙机场、中街、辽宁大厦等游客密集
地开设授权专营店，展销结合，加强口
岸、商圈及文化地标区域的文创销售服
务。2024年先后开通天猫、京东“辽宁省
博物馆旗舰店”，扩展线上销售渠道。探
索收费展模式，首个收费特展“群星璀
璨时——英国维多利亚时代的艺术”效
果良好，展览与文创同步上线，开启消
费新体验。

加强文创 IP孵化，助力文化产业
发展

2024 年联合中国电信辽宁省分公
司推出“辽宁省博物馆首届文创设计大
赛”，打造集创作、展示、转化、推广、销
售为一体的孵化平台，以大赛为契机，
提升文创成果转化和造血能力，完善文
创产业链发展，助力区域合作和文化产
业结构调整，吸引扶持更多的社会力量
和文化企业投身文创发展。

发挥行业引领作用，加强区域资源
整合

2024 年策划推出的“探星——全
省博物馆文创优秀作品展”由辽宁省
文化和旅游厅（辽宁省文物局）、辽宁
省公共文化服务中心主办，辽宁省博
物馆承办，全省 17 家博物馆及相关单
位共同参与。展览通过“助力文化传
承”“赓续红色血脉”“文创孵化焕新”
三大单元，全方位呈现辽宁在文物活
化利用方面的突出成果。这是全省范
围内首次举办的文创作品展览，反映
了当前辽宁省文创工作蓬勃发展的阶
段性成果，也是辽博深入发挥行业引
领力量，加强区域博物馆资源整合与
协同发展的一次创新实践。未来，各方
将以此次展览为新起点，积极探索区
域文创发展新路径，全力推动博物馆
文创产业蓬勃发展。

在本次“文创年货节·在博物馆扭动起
来”活动中，河南博物院与周口市博物馆携手
合作，积极探索“大馆带小馆”的文化传承与
创新模式，为博物馆行业的协同发展提供了新
思路。河南博物院作为省级大馆，充分发挥其
资源、经验和品牌优势，带领周口市博物馆共
同参与活动，助力地方博物馆提升文化传播力
和创新能力。

传拓技艺新玩法，“百忍图盲盒”受热捧

2022年，河南博物院与周口市博物馆联合
推出“百忍图传拓盲盒”，引发广泛关注。这
款盲盒以传拓技艺为载体，将历史缩影、文化
传承、家国情怀融入其中，让一件本尘封在藏
品库房的“百忍图”再次出现在文物展厅，与
观众对话。

“小绿狗”踏上返乡路，文创年货节促进互动共享

在中国文物报社与抖音集团联合举办的
“文创年货节・在博物馆扭动起来”活动上，
河南博物院携手周口市博物馆共同举办“小绿
狗返乡记——萌犬绘梦·陶狗创意绘画联动活
动”。活动前夕，河南博物院“绿釉立姿陶
狗”的文物仿制品及人形玩偶去往周口“省
亲”，与众多归乡者一起踏上了过年回家的
路。这一路，不仅是“文物”的返乡之途，更

是一次文化的寻根之旅。
豫东周口出土的汉代绿釉红陶狗，有着

“宠物”文化意向，其身上的肚带、项圈及铃
铛装饰，展现出汉代生活图景，与现代饲养宠
物狗的场景有着奇妙的相似之处。活动参与者
在了解这些丰富的文化知识后，纷纷拿起画
笔，凭借自己的想象与理解，描绘出心中可爱
的“小绿狗”形象。在文创年货节期间，“小
绿狗返乡记”活动的优秀绘画作品深受市民喜

爱，很多人表示，看到这些充满创意的作品，
仿佛看到了传统文化的未来。

直播助力文化传承，两馆文创“热”起来

在文创年货节上，两馆合作的成果深受
观众好评，两馆还带来了一系列文创产品，如
绿陶狗冰箱贴、绿陶狗毛绒玩偶、百忍图折扇、
老子爷爷 IP 毛绒玩偶、羲皇神草祈福挂饰等，
市民既能把博物馆的记忆带回家，又在众多富
有交互感的文创中感受到历史的温度与文化
的深厚。

本次活动通过河南博物院文创研发中心
视频号、抖音号以及周口市博物馆抖音号同
步直播，吸引了大量线上观众。直播中，绿釉
立姿陶狗文物原型与仿制品“隔空对话”，打
破时空界限，让观众深切领略文物背后的深
厚文化底蕴。

馆际联动谋进步，传统文化“破圈”入万户

未来，河南博物院将继续帮扶市县级博物
馆协同发展，坚持“保护第一、传承优先”的
原则，合理开发利用博物馆资源，搭建文创产
品销售平台，不断拓展博物馆的“文化半
径”，借助互联网力量，运用市场化手段，开
发更多传播载体和场景，让文物从“活起来”
到“火起来”。

2024 年 12 月 25 日至 2025 年 1 月 15 日，中
国文物报社与抖音集团联合举办“文创年货
节・在博物馆扭动起来”活动。这场活动吸引70
家博物馆参与，超 30家博物馆借此开启新媒体
文化传播之旅。

本次“文创年货节”活动形式丰富多元，包
含短视频互动、直播展示、文创自主直播和达人
推广等，借助抖音流量扶持，诸多话题热度高
涨，有力推动了博物馆文化破圈。明十三陵博
物馆也积极参与其中。其线下爆款孝端皇后凤
冠冰箱贴在线上成绩惊人，单款成交金额突破
200万，首发6000套迅速售罄。

文创产品作为博物馆文化的延伸，在“文创
年货节”大放异彩。明十三陵博物馆以丰富的馆
藏文物为灵感，推出了众多文创产品，凤冠冰箱
贴便是其中的代表。我国现存的4顶明代凤冠均
出土于明十三陵定陵，是禁止出国（境）展览的
珍贵文物。该冰箱贴以定陵博物馆收藏的十二
龙九凤冠和三龙六凤冠为原型进行设计，制作
团队采用自主研发的精致铝箔凹凸工艺，精心
手工镶嵌7颗高透仿真宝石，巧妙地将传统工艺

与现代设计有机融合，使其兼具实用价值与艺
术价值。

短视频成为明十三陵博物馆文化传播新窗
口。明十三陵博物馆官方抖音账号发布了一系
列以凤冠等文物元素为主题的短视频，还结合
抖音热点制作互动短视频，吸引大量观众关注。
其中一条介绍凤冠的短视频走红，评论区互动
频繁，观众对明文化表现出浓厚兴趣。

电商平台为明十三陵博物馆文创产品打开
广阔市场。明十三陵博物馆在抖音开设官方文
创店铺，利用直播详细介绍产品特色与文化故
事，并设置互动环节，激发观众购买欲。同时，根
据抖音特点制定精准营销策略，与网红、达人合
作，借助算法推荐提高产品曝光率和转化率，并
依据用户的反馈调整运营策略，不断优化销售
流程和用户体验。

文创产业作为文化传承与创新的重要载
体，正日益成为推动文化发展的重要力量。明十
三陵博物馆的文创产品，将历史文化与现代生
活紧密结合，让人们在日常生活中就能感受到
历史的厚重韵味，实现文化的传承与延续。同

时，明十三陵博物馆在本次“文创年货节”中不
仅实现文创产品的畅销，有效提升自身品牌的
知名度与影响力，还在文化传播与内容创新领
域积累丰富而宝贵的经验，也为传统文化的创
新发展提供新的思路和方向，使博物馆在新时
代背景下焕发出新的生机与活力。

让文物“扭动”起来 文创年货节胜利收官
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文创年货节：明十三陵文创借新媒体在博物馆“出圈”
刘子健

馆际携手共进 文创年货节出彩出新
周建山 徐蕾 周佳坤

文创年货节 在博物馆“扭动”起来

辽宁省博物馆文创展览

传拓盲盒——百忍图文创产品
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四川博物院参与文创年货节直播
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“文创年货节”海报

明十三陵博物馆凤冠冰箱贴

全国70家博物馆参与 总曝光量超1.7亿


